AIR DU TEMPS
Les calendriers,

la belle resistance du papier

i-phones, Blackberry et
autres éphémérides
électroniques ont-ils eu la
peau et les pages de nos
bons vieux calendriers ? La
réponse est non. Certes, les
traditionnels de La Poste ou
des pomriers ont du plomb a
I'encre (lire notre édition du
29 novembre), mais le
calendrier s’est renouvelé.
Reportage au Furet de Lille,
surachalandé, et dans une
imprimerie qui les fabrique,
tout a fait personnalisés.
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Combien allons-nous étre, demain,
a decrocher de notre cuisine, de no-
tre bureau ou de notre cellier notre
calendrier 2009 et a accrocher no-
tre 2010 7 Exactement, on ne sait
pas, il n'y a pas de comptabilisa-
tion officielle et notre premiére réso-
lution, 'an prochain, nous le pro-
melttons, sera (ll} passer (l'dﬂfs‘ Loules
les maisons pour en faire le recense-
ment dans la région.

La seule certitude, c'est que nous
serons nombreux. Graziella Tricoit,
chel du rayon papeterie du Furet
du Nord, & Lille, est lormelle : « Je
suis la depuis vingt-huit ans et je
pewx vous dire que ¢'est un marché
qui grimpe en fléche. » Le magasin
propose plus de six cents référen-
ces. Jusqu'a peu - la période
s'achéve, méme si en janvier, les ca-
lendriers sont soldés — le rayon-
nage était immense, prés des cais-
ses, pour susciter 'achat d'impul-
sion. Car la particularité de ces ca-
lendriers, désormais, est qu'ils sont
beaux. « Ils sont un élément de déco-
ration. » Et comme le papier a tapis-
ser, on n'aime pas le négliger.

A Torigine, ¢'était une tradition :
les fameux calendriers de La Poste,
des sapeurs-pompiers ou des
éboueurs offerts contre étrennes.
Mais comme nous le rapportions
dans notre édition du 29 novem-
bre, une moindre proximité des
usagers avec ces professions et un
monde individualisé arrondissent
désormais davantage le douzieme
mois des lacteurs qu'ils n'en consti-
tuent un treizieme. Ca se perd...

« Il y a aussi de moins de moins de
banques qui offrent un calendrier,
alors les gens sont obligés de 'ache-
ter », analyse M™ Tricoit.

Et quitte a payer, autant se faire
plaisir. Le calendrier est souvent
mural, avec de belles et grandes
photos. Voyager de sa cuisine, ¢'est
possible : « Les thématiques Afri-
que, épices ou Tibet partent trés
bien. » Y puiser des idees de cuisine
aussi @ « C'est le calendrier pratico-
pratigue, avec une recette de cuisine
par mois. » Et il y a le calendrier de

ils aiment les
calendriers personnali-

l'idole, plus facile a justifier aux
amis et a |'élre aimé qu'un poster :
« Les calendriers de la Tournée 66
de Johnny partent comme des petits
pains. Les “Michael Jackson”
mains, car je crois quil n'est pas
trop réussi. Quant a “Mpyléne Far-
mer”, on m'en demande souvent,
mais cette année, elle n'en a pas
sorti. »

Autre succes : la collection Clouet.
Banania, Lu, Citroén... autant de
thématiques de la France d’antan
qui plaisent beaucoup aux étran-
gers. « Nos ventes commencent
I'été, avec les Anglais, puis a la ren-
trée, a I'heure des premiéres pen-
sées pour I'année qui arrive. Enfin
pour Neél, c'est un bel objet, donc
un beau cadeau. »

L'envie de se montrer

ATimprimerie HPC Adlis, on a pro-
duit 169 000 calendriers et quel-
que 4 900 agendas cette année.
Tous personnalisés, avec par exem-
ple en janvier, la photo de la petite
Lilie, fille de la famille, au ski, et en
juillet la méme a la plage... Ou,
plus original, des photos plus im-
personnelles que sélectionne sur In-
ternet le client avant que l'entre-
prise ne les « customise ». La pla-
que indiquant le nom de la rue de-

vient a votre nom, ces bouchons de
grand cru ou l'inscription sur cette
poche de jean aussi. « Les gens ont
envie d'exister, ils ont envie de se
montrer », estime Philippe Hour-
dain, directeur de la société,

« On propose des calendriers cheva-
lets, muraux, magnéetiques (a coller
sur le frigo) », détaille Philippe Sca-
ramela, directeur du développe-
ment de cette PME de cinquante
employés installée a Templemars,
prés de Seclin, « Les particuliers
nous en demandent, mais aussi les
associations sportives et bien sir
les entreprises. » Cette société de lu-
minaires en a commandeé de petits
pas géniaux pour ses petits clients
et de plus gros trés soignés pour re-
mercier leurs plus importants et fi-
deles collaborateurs. L'idée : entre-
tien des liens, tradition et commu-
nication.

Et 4 la maison, ces éphémérides
trouvent leur fonction. On marque
I'anniversaire du petit, on gri-
bouille la féte de la belle-mere et dé-
sormais on observe les photos. On
regarde le temps passer et & cha-
que page tournée on 'y arréte, Pas
un hasard que le chat soit toujours
la thématique toutes catégories la
plus demandée : on aime gquand le
temps passe paisiblement. W



