Les industries graphiques ont du caractere

Sang d'encre. Le secteur des in-
dustries graphiques souffre. De-
puis cing ans, le secteur a perdu 4
a 5 % de ses effectifs. Restructura-
tions, gains de productivité, ferme-
tures de petites sociétés apres le dé-
part en retraite de leurs diri-
geants... Et puis, plus récemment,
la profession a souffert de la crise
de la vente a distance. « Les entre-
prises de la région s'étaient beau-
coup montées autour de ces grands
donneurs d'ordre », rappelle Phi-
lippe Hourdain, président du syndi-
cat professionnel de I'imprimerie et
de la communication graphique
(SPI).

« Malgré tout, on observe une stabi-
lisation. Il faut dire que nous avions
pas mal donné par le passé », souli-
gne Alain Crombez, délégué géné-
ral du SPI. « Les entreprises font
leur maximum pour maintenir les
emplois. Il n'y a pas eu de fermetu-
res de grandes entreprises ou de li-
cenciements en masse. Mais quel-
ques salariés dans certaines sociétés
et des recrutements qui ne se sont

Philippe Hourdain, président du
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pas faits », ajoute Philippe Hour-
dain.

Premiére région graphique apres
I'Tle-de-France. le Nord - Pas-de-Ca-
lais, qui représente 9 % des effec-
tifs, 11,3 % du chifire d'affaires et
15,4 % du tonnage imprimé en

France, a du caractére. Les entre-
prises se sont diversifiées. Elles ont
recours a la formation profession-
nelle pour suivre 'évolution tech-
nologique en forme de révolution
numeérique. Un tiers d'entre elles
ont obtenu le label Imprim'vert,
gage de respect de l'environne-
ment apprécié des donneurs d’or-
dres. Certaines ont mis en place un
bureau commercial a Paris pour at-
taquer de nouveaux marchés...

En pointe

« Il faut que les entreprises aient
une démarche novatrice. L'innova-
tion ne vient pas que de la technique
mais aussi du marketing », estime
Philippe Hourdain. « L'information
“multicanal” se développe. Pour-
quoi les imprimeurs ne seraient-ils
pas en pointe 7 Ce sont les profes-
sionnels du Web qui sont en train
d’envahir la communication. Les im-
primeurs devraient se tourner da-
vantage vers Internet. Il y a moins
de papiers imprimés. 1 faut trouver

des solutions. » B V. S.
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